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APPLIA Polska startuje z kampanig ,,Zmien na lepsze” — nowa narracja w edukacji konsumenckiej
AGD

20 pazdziernika ruszyta kampania ,,Zmien na lepsze” — ogélnopolska inicjatywa edukacyjna APPLIA
Polska, skierowana do konsumentdw, ktorzy wciaz korzystajq ze starszego sprzetu AGD. Jej celem jest
zachecenie Polakéw do refleksji nad uzytkowanym w domach sprzetem AGD — nie tylko pod wzgledem
sprawnosci technicznej, ale tez codziennego komfortu, zuzycia energii i realnego wptywu na
srodowisko. Bo sprzet w naszych domach moze dziata¢ lepiej — dla nas i dla planety.

APPLIA to zwigzek pracodawcow reprezentujgcy producentow i importerow AGD w Polsce. Prowadzi
dialog z rzagdem, parlamentem, mediami i organizacjami spotecznymi, a takze integruje branze wzdtuz
catego tancucha dostaw. Reprezentuje sektor na kluczowych wydarzeniach i prowadzi kampanie
informacyjno-edukacyjne.

W najnowszej kampanii swoéj przekaz skupia na budowaniu swiadomosci wokét wymiernych korzysci
ptyngcych z nowoczesnych urzadzen, ktére sg nie tylko wygodniejsze, ale przede wszystkim zuzywaja
nawet 60-70% mniej energii.

— Wymiana matego AGD przychodzi nam bardzo tatwo. Ale w przypadku lodéwki, pralki czy zmywarki
to wciqz decyzja, z ktérq zwlekamy do ostatniej chwili — cho¢ w praktyce moze przynies¢ mndstwo
realnych korzysci — méwi Wojciech Konecki, prezes APPLiA Polska. — Chcemy pokaza¢, ze zakup sprzetu
mozna potraktowac jako swiadomy wybor, a nie przymus. Chcemy odczarowac ten moment wymiany i
pokazac, ze to nie problem — to szansa.

APPLIA stawia na emocjonalny i edukacyjny storytelling — bez moralizowania czy wywotywania poczucia
winy.

— Chcemy zaprosi¢ konsumentéw do refleksji i swiadomego podejscia do zmian, pokazad, ze
odpowiedzialna decyzja moze przyniesc¢ korzysci zarowno w skali mikro — dla domowego budzetu i
wygody — jak i makro — dla gospodarki i sSrodowiska — wyjasnia Wojciech Konecki.

W ramach kampanii komunikacyjnej uwaga zostanie skierowana na praktyczne strony decyzji o
wymianie sprzetu. Wazng role odgrywac beda dane zebrane przez APPLIA z ktérej raportéw wynika, ze
az 50% zuzycia energii w polskich domach zwigzane jest z uzytkowaniem urzadzen AGD.

— Gdybysmy zastqpili stare urzgdzenia energooszczednymi, mogfoby to przynies¢ nawet 3 TWh
oszczednosci rocznie, co przy obecnych cenach oznacza okoto 3,3 miliarda ztotych mniej na rachunkach.
To tyle, ile roczne zuzycie energii ponad 1,5 miliona gospodarstw domowych — zauwaza przedstawiciel
APPLIA.

Nowa narracja kampanii pokazuje, ze zmiana AGD nie musi by¢ konsekwencjg awarii, lecz Swiadomym
wyborem wynikajgcym z troski o dom, wygode, budzet i Srodowisko.



APPLIN’
Szeroko zakrojone dziatania komunikacyjne

Kampania ,Zmien na lepsze” to zintegrowana platforma komunikacyjna. Na jej potrzeby stworzone
zostaty trzy spoty filmowe, ktére obrazujg codzienne sytuacje, w ktérych stare urzadzenia przestajg
nadazac za wspétczesnymi oczekiwaniami — nie tylko energetycznie, ale tez funkcjonalnie.

Komunikacja obejmuje nie tylko produkcje i promocje spotdw, ale rdwniez dziatania PR, kampanie
digital, wspodtprace z influencerami, dedykowang strone internetowg kampanii — zmiennalepsze.pl, jak
rowniez komunikacje B2B — skierowang do dystrybutordow i partnerdw APPLIA, by wspdlnie wzmacniac
przekaz edukacyjny i wspieraé decyzje zakupowe konsumentéw.

Wszystkie te dziatania stanowig odpowiedz na potrzebe redefinicji relacji konsumentéw z duzym AGD.
Kampania ma charakter ,pull rather than push” — zaprasza do refleksji, zamiast wywotywa¢ presje.
Dzieki atrakcyjnej formie wizualnej i silnemu oparciu w danych, ,ZmieA na lepsze” moze stac¢ sie
punktem wyjscia do budowy dtugofalowej zmiany postaw konsumenckich.

Wiecej informacji oraz praktyczne porady dotyczgce weryfikacji zuzycia i efektywnosci sprzetu AGD
dostepne sg na stronie kampanii: www.zmiennalepsze.pl



